			Η ΑΓΟΡΑ τροφίμων & νωπών
ΤΗΣ ΙΝΔΙΑΣ
 Σημερινή κατάσταση & προοπτικές

-ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΗ ΚΑΤΑΣΤΑΣΗ XΩΡΑΣ
1991 άνοιγμα ινδικής οικονομίας.
2018 Η Ινδία είναι η η 2η μεγαλύτερη σε πληθυσμό (1,3 δις/ 15-64 ετών 64%-, μέσος όρος ηλικίας τα 27 έτη) και 7η μεγαλύτερη χώρα στον κόσμο σε έκταση. Η χώρα αποτελεί Μεγάλη Δύναμη (διπλωματική, στρατιωτική, οικονομική κλπ) στην Ασία και από τις ελάχιστες  Ασιατικές χώρες με δυτικού τύπου κοινοβουλευτική δημοκρατία.
Η Οικονομία της Ινδίας είναι η 10η μεγαλύτερη στον κόσμο βάσει του ονομαστικού Ακαθάριστου Εγχώριου Προϊόντος και η 3η μεγαλύτερη βάσει της ισοτιμίας αγοραστικών δυνάμεων (ΡΡΡ-1), με ρυθμό αύξησης του ΑΕΠ 7,2 %& πολύ θετικούς οικ. δείκτες κατά το 2016/17 (Δημοσιονομικό έλλειμμα:-3,9% του ΑΕΠ, Δημόσιο Χρέος:52% του ΑΕΠ, πληθωρισμός: 4,9%, ανεργία:5% )
Διαθέτει ανταγωνιστικότητα κόστους και άφθονο ειδικευμένο ανθρώπινο δυναμικό, στοιχεία που την κάνουν προτιμητέο προορισμό για επενδύσεις, παγκόσμιο κέντρο στον τομέα της πληροφορικής, μια πολυάριθμη και μεγεθυνόμενη μεσαία τάξη με αυξανόμενο ρυθμό εγχώριας κατανάλωσης, ενώ υπάρχει ανάγκη ανάπτυξης των υλικών και ανθρώπινων υποδομών, γεγονός που μεταφράζεται στην ανάγκη επενδύσεων ύψους περίπου $3 τρις προς αυτή την κατεύθυνση τα επόμενα 5 έτη. 
Χώρα αντιθέσεων (αναπτυγμένη & αναπτυσσόμενη σε πλήρη εσωτερική ειρήνη): πχ ΙΤC (διαστημική, πυρηνική κλπ υψηλή τεχνολογία-καινοτομία κλπ), 500 εκατ. πληθυσμού < όριο φτώχειας (έλλειψη vw, αυτοκτονίες αγροτών), αύξηση ανώτερης μεσο-αστικής τάξης ή ευρύτερης μεσαίας τάξης (200 εκατ. Κατοίκων- από 22% το 2017,  σε 43% το 2025) &  δισεκατομμυριούχων (Forbes), έντονες παραδόσεις & δυτικά καταναλωτικά  πρότυπα. 
Από την εκλογή της Κυβέρνησης Μόντι τον Μάϊο 2014: εκσυγχρονιστικές μεταρρυθμίσεις (ενιαίο φόρο αγαθών & υπηρεσιών-GST-, ‘’από-νομισματοποίηση’’ κλπ) αλλά και υποκατάσταση των εισαγωγών με εθνική παραγωγή μέσω ‘’Make in India’’κλπ και προστατευτικών μέτρων, δασμολογικών (2018: πχ ελαιόλαδο από 12,5% σε 45%κλπ)  και ΜΔΜ (φρούτα & λαχανικά-μήλα, ακτινίδια, όσπρια κλπ, φυτουγεινομικά, ποσοστώσεις κά)

-ΠΡΟΣΒΑΣΗ&ΕΜΠΟΔΙΑ
See ‘’problematic market access, barriers in Indian legislation and practice’’ –Handbook for EU Exporters of plant/plant products- 2017- 
-ΧΑΡΑΚΤΗΡΙΣΤΙΚΑ ΤΗΣ ΑΓΟΡΑΣ ΤΡΟΦΙΜΩΝ
1.Δύσκολη αγορά
α-Eμπόδια πρόσβασης ( ΠΟΕ, ΕΕ/ΣΕΣ κά): .Προστατευτική πολιτική εισαγωγών και προσπάθεια υποκατάστασης των εισαγωγών με εγχώρια παραγωγή:
.Υψηλοί εισαγωγικοί δασμοί (πχ κρασί 150%& τοπικοί φόροι, ελαιόλαδο  40-45% )
(βλ. excise & customs duties:  www.cbec.gov.in )
.Φυτο-υγειονομικά μέτρα (SPS), Τεχνικά εμπόδια στο εμπόριο (ΤΒΤ)-
.Απρόβλεπτες ξαφνικές αλλαγές στην εταιρική  κλπ φορολογία  (αναδρομική), στο δασμολόγιο (πχ   κλπ
.Ενδείξεις γεωγραφικής προέλευσης  (FTAχωρίς γεωργικά προϊόντα) κλπ
.Περιορισμένες  υποδομές ως προς την πρόσβαση στις αγορές των μεγάλων οικ. Πόλων
.Ιδιαιτερότητες: πχ τοπικές κυβερνήσεις, επιχειρηματικοί κίνδυνοι (Π.Τ. 2017: 100η θέση ‘’easydoing business’’/ Ελλάδα:67η)

β-Ανταγωνισμός από,
.Ινδικές εταιρείες αλλά και γειτονικών χωρών 
.Στα αγροτικά προϊόντα υπάρχει μεγάλη προσφορά εγχώριων προϊόντων

.Προϊόντα χωρών που έχουν υπογράψει  Προτιμησιακές  Εμπορικές Συμφωνίες με την Ινδία.
.Δυτικές εταιρείες διαθέτουν παραγωγικές μονάδες και δίκτυα διανομής στην Ινδία.

γ-Αυστηρές παραδόσεις , θρησκεία, καταναλωτικές συνήθειες &νέες τάσεις
.30% του πληθυσμού (Ινδουιστές) είναι αυστηρά χορτοφαγικό, 
.80% του πληθυσμού  (Ινδουιστές, Σιχ  κά) δεν καταναλώνουν βοδινό κρέας
.ινδική κουζίνα από παραδοσιακά μπαχαρικά και τοπικά συστατικά
.αλλά ανοδική τάση των συσκευασμένων-έτοιμων προς κατανάλωση (πχ καταψυγμένων)  

δ-Μικρή (ακόμη) παρουσία ελλ. τροφίμων :
καρποί και νωπά φρούτα (82%), λίπη και έλαια (10%), γαλακτοκομικά προϊόντα (4%) περιορισμένου αριθμού εταιρειών 
2. Αναπτυσσόμενη αγορά (ετήσια αύξηση: +5%)με εισαγωγές του κλάδου τροφίμων της τάξεως των 18,9 δις ευρώ (2016)
α-Προοδευτική αναδιαμόρφωση της δομής του λιανικού εμπορίου τροφίμων στις μεγάλες πόλεις και στην λοιπή χώρα: 29 κρατίδια, 10 οικονομικοί πόλοι, πολυσχιδή δίκτυα διανομής, νέες τάσεις λιανικού εμπορίου. Υπάρχουν άνω των 5000 ‘’supermarkets’’& 500 υπεραγορές. Το μείγμα λιανικής αποτελείται από supermarkets, υπερκαταστήματα, κατ/τα delicatessen&gourmet, παντοπωλεία  που ανήκουν σε μεγάλες ινδικές εταιρείες. Επίσης, αρκετές ξένες αλυσίδες λιανεμπορίου διαθέτουν κατ/τα cash&Carry.
β-Μεσαία και ανώτερη αυξανόμενη εισοδηματική τάξη, μεταβαλλόμενες καταναλωτικές συνήθειες: Εστιατόρια ιταλικής, ιαπωνικής. κινεζικής, ταυλανδέζικης, μεξικάνικης,, γαλλικής,  αμερικανικής κλπ καθώς και 1-2 ελληνικής κουζίνας 
γ-Αστικοποίηση εργαζόμενων γυναικών-διπλά εισοδήματα νοικοκυριών
δ-Η Κατάσταση για μερικά σημαντικά προϊόντα μας:
  .Ελαιόλαδο (ιταλικές, ισπανικές εταιρείες- μη έξτρα παρθένο ελαιόλαδο), άγνοια-σύγχυση   καταναλωτών/ποιοτικά χαρακτηριστικά: μοναδικό κριτήριο η τιμή του προϊόντος. 
  .Κρασί: O κεντρικός εισαγωγικός δασμός ανέρχεται σε 150% στον οποίο προστίθενται οι επί πλέον τοπικοί φόροι. Τα τελευταία χρόνια εισάγονται μερικά ελληνικά κρασιά στη Βομβάη (πχ Νεμέα) από τοπική εταιρεία www.chenabimpex.comόπως και από τα κατ/τα αφορολόγητων.Βλ.www.indialawoffices.com/ilo_pdf/industry-reports/wineindustry.pdfwww.indianwineacademy.com/comprehensive_study_iwm_reference_section.pdf



3. Προτάσεις πρόσβασης/αγορά:

α-κύρια στάδια
.επίσκεψη ή συμμετοχή σε Διεθνείς Εκθέσεις τροφίμων κλπ στην Ινδία
  Πχ ‘’World Food’’, κοινοτικά περίπτερα ‘’Αnapoorna World of Food 2017’’, ‘’SIAL 2018’’ κά-   βλ.http://10times.com/india/food-beverage/tradeshows
οίνου www.biztradeshows.com/india/india-
.προσβάσιμο προϊόν στην Ινδική αγορά;
.τιμολογιακή πολιτική και καθορισμός στόχου/κατηγορία καταναλωτών
.σήμανση, πιστοποίηση, μεταφορά
.επιλογή αξιόπιστου εισαγωγέα-διανομέα (σε 2-3 μεγάλες πόλεις)
.συμφωνία με αμοιβαίες υποχρεώσεις (εκτελωνισμό, ενδεχόμενο κόστος προβολής κλπ)
.αρχικά μικρές παραγγελίες, υπομονή & επιμονή(μεσο-μακροπρόθεσμος στόχος)
[bookmark: _GoBack].Ασφάλιση πίστωσης αλλά και έναντι κινδύνων (πληρωμής, καταστροφής φορτίου κλπ).

β-επιπρόσθετες παρατηρήσεις:
- προσωπική επαφή και όχι μέσω e-mail
.κριτήριο: τιμή>ποιότητα /είδη ελαιολάδου
. μερικοί τρόποι προώθησης (ανάγκη επιμερισμού του κόστους προβολής):
. in-store (εύκολη αλλά περιορισμένοι αποδέκτες)
              .ΜΜΕ (βλ. τακτική  Ισπανών, Ιταλών), επιθετικές διαφημίσεις ποιοτικά χαρακτηριστικά ελλ. ελαιολάδου
            .Διαδικτυακές μορφές επαναλαμβανόμενης προβολής όπως κατατοπιστικές ιστοσελίδες στην αγγλική .Ηλεκτρον. Εμπόριο (AmazonIndia, AliBaba-συμφωνίες εξαγωγής ).
  .Σήμανση συσκευασιών λιανικής πώλησης τροφίμων: στην πρωτότυπη από τον παραγωγό συσκευασία (no stickers).Πρότυπα τυποποίησηςεισαγομένων τροφίμων στην Ινδία www.fssai.gov.inκαι ιδιαίτερα για  ελιές  www.fssai.gov.in/Regulations/EdibleOilsPackaging1998.aspx΄	`
.Προωθητικές δράσεις:. ‘’εβδομάδα ελλ. γωνιάς’’ σε αλυσίδες υπεραγορών(ελαιόλαδο, επιτραπέζιες ελιές, φέτα, κεφαλοτύρι, ποικιλίες ελλ. κρασιών -Νεμέα, Μοσχοφύλερο, Ασσύρτικο, Ξυνόμαυρο κλπ).
			.‘’εκδηλώσειςπροβολής ελλ. γαστρονομίας-γευσιγνωσίας σε ξενοδοχεία (ΜΜΕ),εστιατόρια διεθνούς κουζίνας
			.Διοργάνωση ταξιδιών εξοικείωσης στην Ελλάδα από ΕΟΤ, Helexpo κά φορείς/Ινδούς δημοσιογράφους, Chefs, Food & Beverages Managers, επιχειρηματίες
			Bollywood: κινηματογραφικές παραγωγές στην Ελλάδα



Συμπέρασμα:
Τεράστια και συνεχώς ανερχόμενη αγορά μιας χώρας σε συνεχή μετεξέλιξη
-Οι τάσεις του διμερούς μας εμπορίου είναι ανερχόμενες (+30% των εξαγωγών μας το 2016) καθώς και του τουριστικού ρεύματος από την Ινδία (Μύκονος, Σαντορίνη κλπ)
-όμως πολύ δύσκολη πρόσβαση & παραμονή (υπομονή, επιμονή  & επιχ. κίνδυνοι -ασφάλιση έναντι διαφόρων κινδύνων)




Πρεσβεία της Ελλάδος στο Νέο Δελχί
     Γραφείο Οικ. Εμπ. Υποθέσεων 
          www.agora.mfa.gr/in71
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