Η εταιρεία ΑΣΛΑΝΗΣ δραστηριοποιείται στον χώρο των τροφίμων από το 1982.Το 2001 αποφασίστηκε και υλοποίησε μια σειρά επενδύσεων προκειμένου να αντιμετωπίσει τις προκλήσεις του 21ου αιώνα .
Μέσα στα πλαίσια της ανάπτυξής της και με γνώμονα πάντα την εξωστρέφεια προέβη  και σε εξαγωγές των προϊόντων της στην Γερμανία την Ουγγαρία την Αίγυπτο την Κύπρο και την Αλβανία. Η εμπειρία μας αυτή  επικεντρώνετε σε δύο σημεία και τα οποία σας καταθέτουμε 

Τα ελληνικά προϊόντα  τύχανε και τυγχάνουν υψηλής αποδοχής από τις ξένες αγορές  αλλά η προσπάθεια αυτή δεν συνοδεύτηκε από πραγματικά και ρεαλιστικά αναπτυξιακά εξαγωγικά κίνητρα των εκάστοτε ελληνικών κυβερνήσεων.
Σήμερα η εταιρεία ΑΣΛΑΝΗΣ ΑΕ. ΔΙΑΠΙΣΤΏΝΟΝΤΑΣ τις νέες συνθήκες αγοράς όπως αυτές δημιουργούνται προχώρησε στην δημιουργία μιας νέας 

ΟΡΑΜΑΤΙΚΗΣ ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗΣ .

Λάβαμε υπόψην τα νέα δεδομένα της αγοράς και της κοινωνίας.
1.Το άνοιγμα και η ενοποίηση των αγορών  είναι γεγονός.
Τα βαλκάνια και η Ελλάδα είναι μια αγορά. Αν κοιτάξουμε την Εγνατία οδό ,την υποκατασκευή Ιονία οδό καθώς και την παραεγνατία αυτό ακριβώς μας λένε.

2.Η διαμόρφωση νέων συνθηκών αγοράς.

Η οικονομική κρίση που υφίσταται ο κόσμος δημιουργεί και νέα κοινωνικά δεδομένα. 
Με την συρίκνωση της μεσάιας κοινωνικής τάξης δημιουργούνται νέα κοινωνικά στρώματα που πρέπει και λαμβάνουμε υπόψη μας  στην χάραξη της νέας στρατηγικής marketing.

 3. Έχουν διαμορφωθεί νέα κοινωνικά πρότυπα , νέου τύπου καταναλωτή με νέες διατροφικές συνήθειες.

Στο καταναλωτικό προσκήνιο έρχεται μια γενιά από 25 έως 40 χρονών που την χαρακτηρίζει η έλλειψη χρόνου ,με πολλές μετακινήσεις ,  είναι μια γενιά μογονικών οικογενειών , οικογενειών που οι προσωπικές φιλοδοξίες των γονέων είναι πάνω από την οικογένεια , και που λόγο όλων αυτών των συνθηκών ζητάει τα  ημιέτοιμα προϊόντα.

Σύμφωνα με αυτά τα δεδομένα χαράξαμε μια ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗ που  είναι αφενός η  ενδυνάμωση του BRAND NAME ΑΣΛΑΝΗΣ  και αφετέρου η δημιουργία ενός marketing αξιών , που σημαίνει ότι με την αγορά των προϊόντων μας να παρέχουμε στον πελάτη και άλλα έμμεσα οφέλη.
Για την επίτευξη αυτής της στρατηγικής η εταιρεία έχει προβεί:

Στην εφαρμογή διοίκησης ολικής ποιότητας, η οποία αφορά το ανθρώπινο δυναμικό με στελέχωση της εταιρείας με επιστημονικό προσωπικό ,με συνεχή εκπαίδευση και με την δημιουργία ομάδων ελέγχου βελτίωσης ποιότητας.
Επίσης έχει προβεί στην πλήρη και ριζικής αναδιοργάνωση του χρηματοοικονομικού τμήματος της.

Η προσπάθεια που κάνει η Ελληνική κυβέρνηση για την αναστύλωση της οικονομίας μας , πιστεύουμε ότι θα έχει πολύ καλύτερα αποτελέσματα αν στηριχθεί η ανταγωνιστικότητα των επιχειρήσεων στην παγκόσμια αγορά και κυρίως των μικρών επιχειρήσεων οι οποίες και είναι ο μεγάλος αιμοδότης της ελληνικής οικονομίας. 

